Polska Organizacja Turystyczna promuje Polske za granicag. Rusza kampania
»POLAND. More than you expected”

Atrakcyjna, wielowymiarowa i petna inspirujacych doswiadczen. Taka Polske pokazuje
Sswiatu Polska Organizacja Turystyczna w miedzynarodowej kampanii wizerunkowej, w
ktérej udziat wzieli m.in. Robert Lewandowski i Jesse Eisenberg.

Dziatania promocyjne, z wykorzystaniem trzech atrakcyjnych spotéw wideo, bedag
prowadzone na kluczowych rynkach europejskich: w Niemczech, Hiszpanii, Wtoszech,
Wielkiej Brytanii, a takze w Stanach Zjednoczonych.

»Kampania zostata zrealizowana z rozmachem, jakiego do tej pory jeszcze nie byto w tego
typu przedsiewzieciach. Gwiazdy, ktdre w niej uczestniczg z ogromnym entuzjazmem
podeszty do tego pomystu. W pieciu krajach pokazemy Polske jako kraj piekny, bezpieczny
i taki, ktéry ma do zaoferowania znacznie wiecej, niz mozna sie spodziewacé. Mysle, zZe ta
kampania bedzie dla odbiorcow réownie zaskakujgca, jak sama Polska okazuje sie dla
turystow, ktdrzy przyjezdzaja do nas po raz pierwszy” — mowi Magdalena Krucz, prezes
Polskiej Organizacji Turystycznej.

Kampania powstata w odpowiedzi na jedno z gtéwnych wyzwan wizerunkowych naszego
kraju. Badania pokazuja, ze osoby, ktore odwiedzity Polske, oceniaja ja znacznie lepiej niz
to wynikato z ich wczesniejszych wyobrazen lub przekazéw medialnych. To wtasnie
doswiadczenie pozytywnego zaskoczenia stato sie punktem wyjscia dla hasta ,,POLAND.
More than you expected”, czyli ,,Polska. Wiecej niz myslisz”.

Ambasadorzy wzmachniajg miedzynarodowy przekaz kampanii

Waznym elementem kampanii sg ambasadorzy, ktérych miedzynarodowa
rozpoznawalnosé i pozytywne skojarzenia wspierajg promocje Polski na rynkach
zagranicznych. Ich obecnos$é zwieksza zasieg komunikaciji, przycigga uwage nowych grup
odbiorcow i wzmacnia wizerunek Polski jako kraju kreatywnych, otwartych i goscinnych
ludzi. W gronie ambasadoréw kampanii znalezli sie silnie kojarzeni z Polska
przedstawiciele kultury, zycia publicznego i sportu, jak Robert Lewandowski, globalna
ikona futbolu.

»oport jest jednym z najbardziej uniwersalnych jezykow swiata, a Robert Lewandowski
najlepszym przyktadem tego, jak sport moze budowac¢ marke kraju. Chcemy wykorzystac
ten potencjat, by pokaza¢ Polske, ktéra wymyka sie stereotypom: nowoczesna,
bezpieczng, réznorodng i autentyczng. Kampania ,,POLAND. More than you expected”
jest zaproszeniem do osobistego odkrycia kraju, ktory oferuje znacznie wiecej, niz
podpowiadajg utrwalone wyobrazenia” — mdwi minister sportu i turystyki Jakub
Rutnicki.



Do odkrywania Polski zaprasza rowniez dwukrotnie nominowany do Oscaréw Jesse
Eisenberg, hollywoodzki aktor, rezyser i scenarzysta o polskich korzeniach, ktéry swojg
twodrczoscig pokazuje nasz kraj w wyjatkowy, osobisty sposéb.

Symboliczny wymiar obecnosci Polski wzmacnia Lech Watesa, ktdrego nazwisko
pozostaje jednym z najlepiej rozpoznawalnych na swiecie znakéw walki o wolnos$é i
demokracije.

Polska kulture popularng reprezentuje Maryla Rodowicz, od dekad pozostajgca jedng z
jej ikon, silnie obecnag w zbiorowej wyobrazni i kojarzong z polska muzyka przez kolejne
pokolenia.

Modelka Anja Rubik wzmacnia nowoczesny i kosmopolityczny wizerunek Polski. Nalezy
do najbardziej rozpoznawalnych Polek na $wiecie, a jej wieloletnia obecnosé w
globalnych projektach i mediach wzmacnia wizerunek naszego kraju jako miejsca ludzi
kreatywnych i otwartych na swiat.

Perspektywe mtodego pokolenia wnosi z kolei Nikodem Rozbicki, aktor nalezgcy do
najbardziej rozpoznawalnych twarzy wspoétczesnego polskiego kina i reprezentujgcy
nowoczesny, dynamiczny wizerunek Polski.

Za muzyczng tozsamos¢ kampanii odpowiada Jimek, czyli Radzimir Debski, ktory jako
kompozytor i dyrygent z tatwoscig przetamuje granice gatunkéw.

Nowoczesna komunikacja dla wspétczesnych podréznych

Kampania zostata zaprojektowana z mysla o odbiorcach, ktdrzy inspiracji podrézniczych
coraz czesciej szukajg w dynamicznych i atrakcyjnych wizualnie tresciach internetowych.
Dlatego oprocz 30-sekundowych spotow powstaty takze krétsze wersje materiatow
dostosowane do platform takich jak TikTok, YouTube, Instagram czy Facebook. Pokazanie
Polski w dynamicznej i niebanalnej formie ma przyciggnac¢ uwage turystéw i zacheci¢ do
przyjazdu do naszego kraju.

Kampania jest realizowana na zlecenie Ministerstwa Sportu i Turystyki.



